附件1  2025年农药行业履行社会责任情况征集内容及公益捐赠统计口径
[bookmark: _GoBack]一、征集内容
本次征集各单位在2025年1月1日至12月31日期间履行社会责任的有关情况，重点包括保障农业生产、助力乡村振兴、参与公益慈善、开展社会捐赠及其他相关责任实践。填报内容包括活动或项目名称、开展时间、主要内容、受益对象、实施地区、投入金额、物资数量、服务内容、受益范围、实施成效及相关证明材料等。
二、公益捐赠统计范围
本附件所称公益捐赠，是指企业基于救灾救助、乡村振兴、教育助学、医疗卫生、扶弱济困、生态保护、农业生产帮扶和社区公益服务等目的，自愿、无偿向慈善组织、公益性社会组织、政府有关部门、学校、医疗机构、村集体、社区或其他受益对象提供资金、物资、服务及其他资源的行为。
主要包括：
（一）现金捐赠。 企业直接捐赠的货币资金，以及通过慈善组织、公益基金会等渠道实施的公益捐款。
（二）实物捐赠。 企业无偿捐赠的农药产品、农业生产资料、救灾物资、医疗用品、生活用品、教学设备及其他公益物资。
（三）公益服务。 企业无偿提供的农业技术指导、科学安全用药培训、植保服务、病虫害防治、专业咨询及其他公益性服务。
（四）公益项目投入。 企业直接组织实施参与乡村振兴、农业帮扶、教育助学、生态保护、社区建设和困难群众帮扶等公益项目所发生的实际公益性支出。
（五）员工公益活动。 由企业统一组织并有明确记录的员工捐款、物资捐赠及志愿服务活动。员工捐赠应与企业捐赠分别统计，志愿服务可填写项目参与人次、服务时长和受益人数。
涉及捐赠金额的，统一以人民币万元为单位填写。实物捐赠原则上按照企业财务入账价值或合理公允价值填报，并注明核算依据。公益服务无法准确折算金额的，可填写服务内容、服务次数、服务时长、参与人次及受益人数等信息。集团公司统一报送的，应注明纳入统计的所属企业范围，避免集团公司与所属企业重复填报。兼具公益属性和商业宣传属性的项目，应仅填报能够明确区分的公益投入部分；无法准确区分的，应在备注中说明具体情况。
三、不纳入公益捐赠统计的情形
下列情形原则上不纳入公益捐赠统计：
1. 以获取广告宣传、冠名权、销售机会或其他直接商业回报为主要目的的商业赞助；
2. 企业正常开展的市场推广、客户赠品、产品试用及促销活动；
3. 企业依据法律法规、行政要求或合同约定必须承担的费用；
4. 无明确公益目的、受赠对象、实施记录或相关凭证的支出；
5. 已由集团公司统一统计，所属企业再次重复填报的捐赠事项。

